La vie des RITA n°3

Recenser et mobiliser I’ensemble des moyens de communication : une
étape essentielle pour faire connaitre le RITA et ses résultats.

Les RITA sont source de nombreuses actions de transfert auprés du public
agricole. Souvent, ces actions de transfert sont accompagnées d’une
communication grand public. En effet, que cela soit a l'initiative des acteurs
du RITA qui veulent faire connaitre et attirer un public agricole le plus large
possible pour découvrir les résultats des projets, ou que cela soit directement
relayé par les réseaux classiques (télé, radio, presse écrite, internet, etc.),
I’« outil communication » est indispensable pour assurer la visibilité du réseau
et, surtout, relayer le transfert.

Ainsi, en Guadeloupe et en Martinique, des « commissions communication »
ont été créées, avec 'appui des chargés de communication des structures
partenaires, pour réfléchir ensemble a la perspicacité des moyens a mobiliser
et des messages a faire passer.

Il en est résulté un travail inter-DOM en fin d’année 2014. Les acteurs des
RITA Martinique et Guadeloupe travaillent ensemble sur certains projets et
ont, tout naturellement, souhaité restituer ensemble, auprés du grand public,
les résultats des projets du RITA1. Le support choisi est un « tiré a part » (Lien
a mettre) du journal quotidien France Antilles, présent sur nos deux iles.

En vue du RITA2, il est essentiel de prévoir un budget dédié aux actions de
communication en amont et transversalement a la mise en place des projets.
En paralléle, un travail d’harmonisation de nos messages et de nos supports
doit étre conduit pour accentuer la visibilité des RITA. La veille et la réalisation
d’'un bilan de campagne sur ce qui a été diffusé est également un bon moyen
pour se rendre compte de I'impact et de 'intérét de nos travaux.



